AUFBAU:
WIE MAN DEN PERFEKTEN

BLOG-ARTIKEL SCHREIBT.

Ziel: Aufmerksamkeit

erregen!

Die Headline wird mehr gelesen als
alles andere. Deswegen muss sie
die Leser dazu bringen, die Einlei-

Personen, die die ersten 3-4
tung zu lesen.

Satze lesen, sind eher bereit,
auch noch weiter zu lesen:
das bedeutet, die Einleitung
muss fir Leser lesenswert
sein!

halbierendes Bild

Personen lesen eine Einleitung
lieber, wenn die Zeilen nicht so lang
sind.

Daher ist es schlau, hier ein Bild
einzubauen und so die Zeilenlange
zu halbieren.

Versprechen & Nutzen
Die Subheadline hat ein Ziel:
der Leser soll auf den Inhalt
neugierig werden. Wie? Mache
ein Versprechen, biete einen
Mehrwert flr den Leser.

Emotionale Verbindung auf-

bauen

Als erstes sollten die Emotionen
angesprochen werden, da Personen
dann aufmerksamer den Inhalt
lesen. Wenn hier auf der ,Gefiihlse-
bene” gesprochen wird, wird auch
eher eine Aktion ausgefihrt.

GrofBes Versprechen Part I1
Hier sollte gesagt werden, was der
Leser genau lernen wird: Die beste
Methode, dies und jenes zu tun, Der
schnellste Weg, um so und so zu

Praxistipps werden usw

Gib dem Leser einfache, prakti-
sche Umsetzungstipps.

z.B. Wie genau macht man
einen Hefeteig? Schritt flr
Schritt-Anleitungen.

Kaufen oder Abonnieren?

Hier am Ende sollte eine Auffor-
derung zum Handeln stehen: Jetzt
kaufen, dem Blog folgen oder Social
Media Buttons

AUSSERDEM INTERESSANT:
- Langere Artikel mit ca 1.500 Worten werden mehr gelesen als kurzere.

- Blogartikel werden am meisten Montag oder Dienstag morgens gelesen.
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